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> EMPRESA OLIVEIRENSE PRESENTE NUM FESTIVAL QUE JUNTOU MILHARES DE VISITANTES

da

cartas em evento internacional

Cerca de 10 mil pessoas
provaram carnes de varias
partes do mundo com

um toque oliveirense.

A segunda edicao do
Brazilian BBQ Festival,
realizada na cidade de
Paredes, contou com o
patrocinio da empresa
sediada em Ul, Ibero Massa
Florestal, criadora da marca
Carvao Zero.

Mudar mentalidades ndo tem
sido tarefa ficil para a empresa
ulense, mas quem experimenta o
seu novo conceito de carvéo zero,
diz nio querer mudar. E o caso de
um dos responsaveis pelo evento
internacional que trouxe a Portu-
gal chefs churrasqueiros de varias
partes do mundo e presidente da
Associagao Portuguesa de Chur-
rasqueiros, Samuel Barros. O
carvdo oliveirense esteve nas gre-
lhas de alguns dos principais mes-
tres mundiais de churrasco e Sa-
muel Barros conta, em entrevista
a Azeméis FM/TV, que a expe-
riéncia foi “fantastica”. Entre as
vantagens, o especialista explica
tratar-se de um produto “muito
leve, que nao faz fumo, é muito
saudavel e nao solta aromas na
carne”. E continua: “O carvao
tem uma poténcia de calor mui-
to grande, 0 que para nés, pro-
fissionais, é importante porque
assim nao temos de estar sempre
a colocar carvio e o carvao zero
é muito bom uma vez que faz
uma brasa uniforme, tem uma
temperatura constante e potén-
cia de calor, que é o que precisa-
mos para um bom churrasco”. O
facto de ndo ter de esperar cerca
de uma hora para o carvdo arder
e eliminar os odores de alcatrao ¢
outra das vantagens mencionadas
por Samuel Barros.

A ideia de criar um carvao
ecoldgico,
zero toxinas, seguro e mais rapido
nasceu em meados de 2010 pela
“carolice de alguns engenheiros”,
recorda o administrador da em-
presa, Fernando Rocha. O traba-
lho resultou num processo inova-
dor no fabrico de carvio, que se
traduz na elimina¢do da compo-
sicdo toxica presente neste mate-
rial através da queima de madeira.
Depois de o gas da biomassa estar
queimado, o processo entra em
regressdo e arrefece de forma na-
tural, sem oxigénio, o que permite
o surgimento de um carvao mais
leve. “Somos pioneiros e essa

mais saudavel, com

Alan Barros (a esquerda), membro da oganlzagao do Brazilian BBQ Festival, Fernando Rocha (ao centro),
- administrador da Ibero Massa Florestal, e Samuel Barros (a direita), presidente da Associacao Portuguesa de
ara oferecer uma experlencia unlca de churrasco, no passado ﬁm de semana

Churras uelros umram se

Carvao Zero foi um dos patrocmadores do festival de churrasco mternaclonal que juntou na cidade de Paredes
cerca de 10 mil pessoasde 06 a 08 de agosto >

particularidade ja ninguém nos
tira”, defende Fernando Rocha.
No caminho que comegaram
a trilhar, o administrador explica
que muita coisa ja mudou, sobre-
tudo na embalagem do seu pro-
duto. “Temos um saco branco,
comunicamos mais brio, mais

limpeza e mais pureza”, refere.
Outra das alteragdes é que o car-
vdo zero ndo é vendido ao quilo
mas sim por volume. O motivo
¢ claro. “E para que as pessoas
percebam que no mesmo gre-
lhador onde colocam dois ou

trés quilos de carviao tradicional,

Sustentabilidade
ambiental passa
por carvao
oliveirense

A produgao do carviao zero é
feita através de madeiras de
espécies infestantes e de flo-
restas controladas. Através de
um processo “absolutamente
controlado e com regras
industriais” o carvao zero
torna-se mais seguro para o
ambiente e utilizadores por
ndo produzir faiscas, ndo
libertar toxinas e ser mais
rapido a acender.

Carvao Zero
quer continuar
a crescer

Segundo as declaragoes de
Fernando Rocha, “felizmen-
te as coisas estdo a correr
normalmente, ha um cresci-
mento e uma compreensio
grande” a nivel ambiental
por parte dos mercados.
Atualmente com 25 funcio-
narios, a empresa responsavel
pela produgao de carvao
zero estd maioritariamente
no mercado nacional com 60
por cento da sua produgao.
Contudo, a exportagao tem
crescido, com 20 por cento
do carvao produzido em Ul a
ir para paises como Espanha,
Suica, Luxemburgo, Franca,
Australia e Estados Unidos
da América. Da experiéncia
que tem, o administrador
reconhece que no estrangeiro
“a comunicacao é mais facil”
e por isso, a perspetiva da
empresa “passa muito pela
exporta¢ao”.
Oliveira de Azeméis acolheu
o projeto e Fernando Rocha
mostra-se satisfeito pela
forma como a parceria tem
corrido. Abrir a porta a novos
projetos e parcerias faz parte
do ADN desta empresa pelo
que adianta estar sempre de
portas abertas “a quem se
habilita a desafios”.

Va0 ocupar a mesma area com
um quilo e meio”, esclarece Fer-
nando Rocha.

No final, a marca defende que
os grelhados vdo contar com car-
vao mais duradouro, o que signi-
fica menos desperdicio e maior
rentabilidade.



